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Motivación
Relevancia por uso de nuestro tiempo y dinero, así como oportunidades
laborales y sociales

Análisis de equilibrio espacial tradicional analiza factores de decisión
comunes a muchas personas

Mercado laboral, precios de vivienda, amenidades, impuestos

Moving costs y características individuo-lugar

Bajo un contexto de equilibro espacial los pros y contras de cada
ubicación se "compensan"

Pero entonces, ¿por qué personas similares se mudan a lugares
diferentes, y por qué lugares similares tienen efectos diferentes?
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Preguntas de investigación
¿Cómo afecta la cercanía de las redes sociales a la probabilidad de que un
individuo emigre?

¿Cuánto cambia preferencia por un lugar con amigos y familia sobre otro sin
ellos?

¿Cuál es el rol de los contactos sobre estas elecciones?

¿Cuál es el moving cost percibido de dejar a amigos y familia atrás?
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¿Cómo abordaron la pregunta?
Usando datos de quién llamó a quién, desde dónde y a dónde, �ltrando
a los posibles amigos y familiares, y midiendo qué tan concentrados
están alrededor de ellos.

10% de las interacciones más frecuentes componen el 90% de las
llamadas

93% de las personas que se llaman se han visto en el último año

Tiempo de viaje mejor predictor de cercanía que social media y
distancia geográ�ca

Asimismo, usan con características individuales/demográ�cas, y
espaciales.
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Housing market tightness.
Meta-Sys & Swiss Federal
Statistics Of�ce

Guarderías. Federal Social
Insurance Of�ce

Eventos culturales. Guidle
database.

Crimen. Swiss Federal Statistics
Of�ce

Datos
Operadora telefónica suiza proveyó datos de:

Llamadas: Muestra �nal consistió de 2.1 millones de personas y 410
millones de llamadas, realizadas de junio 2015 - mayo 2016.

Demográ�cos: Sexo, grupo de edad, lenguaje de correspondencia

Residencia: Código postal mensual de usuarios y contactos, 3,152
disponibles. Identi�car a movers (5% de la muestra) y long-term
residents

Distancia de individuo a sus contactos

Datos de ubicaciones:
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Matriz de redes sociales
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Matriz de redes sociales
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Matriz de redes sociales
A partir de esto, construyen:

1. Matriz de adyacencia indicando cuántos contactos  han hablado con
alguien en código postal , en los meses 4 a 6 antes a la mudanza

2. Matriz de tiempo de viaje (coche) de individuos - contactos calculando
tiempo de distancia entre todas las parejas de códigos postales

Al combinarlas, obtienen la variable de interés de las redes sociales de un
individuo  en el CP  en mes : la proporción de las personas con las que 
habló por teléfono en los meses  y  que vivían a menos de 10
minutos de distancia del CP .
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Modelo
La utilidad indirecta que el individuo  obtiene de la ubicación  viene de:

donde:

 = set de características individuales. Incluye total de contactos
de , de primer o segundo orden, y si son del mismo origen o de
importancia central, así como demográ�cos.

 = set características de la ubicación, capturadas con efectos �jos

 = componente de características individuo - ubicación

 = dummy que toma valor de 1 si el individuo  ya había vivido
en , (stayer), y 0 eoc (mover).

 = heterogeneidad en los componentes de ubicación
e individuo-ubicación

 = componente no observado de preferencias

i j

Vij = f(Xi) + λj + πij + Iijt−1(λ̄j + π̄ij) + ϵij

f(Xi)
i

λj

πij

Iijt−1 i
j

Iijt−1(λ̄j + π̄ij)

ϵij
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Modelo
Dicho componente individuo-ubicación consiste en:

donde:

 = vector con la proporción de contactos del individuo  que viven a
diferentes distancias de .

 = vector que captura grado en que ciertas características de las
ubicaciones  adquieren relevancia según las redes sociales de los
individuos.

 = vector que permite que características de las ubicaciones
adquieran relevancia según las redes sociales del individuo y sus
características demográ�cas.

 = interacciones que capturan características individuales no
sociales y de la ubicación

πij = κ(Nij, NijZj, NijXiZj) + h(XiZj)

Nij i
j

NijZj

Zj

NijXiZj

h(XiZj)
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Estimación
Primera etapa: decisión de migración. Esta ocurrirá si hay otra ubicación
que le provea de más utilidad que su residencia :

Segunda etapa: condicional en decisión de mudarse, estimar la
probabilidad de que la alternativa  dé la utilidad máxima entre todas las
, dado que :

Asumiendo que  viene de una distribución de valor extremo, calculan
la probabilidad de que el individuo  escoja la ubicación :

r

Prob[max
j≠r

(λj + πij + ϵij) > λj + πij + λ̄j + π̄ij + ϵij]

k
j j ≠ r

Prob[max
j≠r

(λj + πij + ϵij) > λj + πij + ϵij]

ϵij

i k

Pik =
exp(λk + πik)

∑j exp(λk + πik)
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La probabilidad media de mudarse
es de 4.8%. Al...

Tener contactos muy cerca, se
reduce en 0.9%

Tener muchos contactos,
aumenta en 0.1%

Compartir lenguaje y ser long-
term resident, disminuye

Tener "amigos de amigos", se
reduce

Resultados: probabilidad de cambiar
de ubicación
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Tener 10% más de contactos
muy cerca la aumenta 1 pp

Considerando +3000 opciones,
y contactos en 540

Redes más relevantes para
dónde, que para irse o no

Mismo C.P. que trabajo y mismo
idioma, la aumenta

Resultados: probabilidad de elegir
cierta ubicación dada decisión de
migrar

Se quitan las características individuales
Entran efectos �jos de ubicación
Fuente principal de variación es la individuo-ubicación
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Coe�ciente re�eja solo cercanía
a contactos

Efecto de sorting signi�cativo

Amigos que vivían
recientemente en el mismo
lugar, aumentan probabilidad
x2

Problemas de identi�cación
Posibles confusores: chain mobility y sorting

Personas parecidas toman elecciones parecidas, sin conocerse

Solución: EF a nivel origen-destino y control por movers del mismo
origen sin conocerse
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Mediciones alternativas de relevancia
de redes

1. Capacidad de predicción del modelo

Incorporar información de la red de cada individuo mejora
predicciones x2

2. Proporción de costos de migración que implica estar lejos de familia y
amigos

El 50% de los costos de migrar se puede atribuir a dejar a amigos y
familia

3. WTP por cercanía a amigos/familia, usando commuting costs

Vivir en un lugar donde + 30pp de amigos viven cerca vale tanto
como vivir en un lugar donde no hacen commuting
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Amigos cercanos: información +
compañía

Amigos de amigos: solo
información

Rol de la información
Hay información relevante difícil de conseguir si no es por contactos.

Contactos pre-existentes en una ubicación atractiva "aumenta
probabilidad de ir ahí "jalan", y si el lugar no es bueno los "mandan"
para otros lugares
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Rol de la información
Heterogeneidad de tipo de información + demográ�cos captura canales
de información

Mecanismos:

1. Ranking

Childcare

Crimen

2. Amenidades

Eventos culturales

3. Reducción fricción asimetrías información

Rotación de vivienda
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Importancia de familias y amigos, por
edad

Autores in�eren qué contactos son amigos o familia

En promedio, decisión pesa más por concentración de amigos que de
familia

Efecto pierde fuerza a mayor edad
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Conclusiones
Primera etapa: los que tienen a sus amigos concentrados muy cerca de
ellos tienen menos probabilidad de moverse.

Segunda etapa: Condicional a haber decidido mudarse, la presencia de
amigos en una ubicación dada aumenta la probabilidad de ir ahí.

Efectos muy locales (hasta a 10 minutos de distancia)

Mecanismos. Los amigos dan:

Información difícil de conseguir, lo cual permite rankear ubicaciones

Compañía, con la que se pueden disfrutar las amenidades locales

Información de mercados sujetos a fricciones, como el de bienes
inmuebles

Los amigos de los amigos están en un canal meramente informativo, y la
familia gana importancia con la edad

Estar cerca de amigos y familia da utilidad, lo cual crea un trade-off entre
proximidad a ellos a otras ventajas locales.
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